Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nicleo  Tematico: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
GESTAO DE MARCA Curricular: ENEX50474

Carga horaria: ( X) Sala de aula Etapa: 5

4 horas aula () Laboratdrio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Entendimento dos principios basicos da gestdo de marca na construcdo da identidade,
posicionamento e fortalecimento das marcas de modo a possibilitar vantagem competitiva em
relacdo a concorréncia.

Conteudo Programatico

Conceito de Marca: Marca corporativa e Marca de produto;
Arquitetura de marca e seus componentes (nome, identidade visual, slogan, registro legal);
Brandy equity: medicdo do valor da marca;

Importancia da construgao de marcas como vantagem competitiva.
Posicionamento da marca: Identidade da marca e imagem da marca
Niveis de significado das marcas

Gestdo de marcas: Branding

Gestdo de marcas: Estratégias e taticas

Construgdo de marcas

Processos de humanizagdo das marcas

Modalidaes de marketing para posicionamento de marcas

Estratégias de comunicacdo de marcas




Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
Apresentacdo da disciplina Apresentacao da Bibliografia e
Conteudo programatico do curso, Fontes de informacéo
1 Sistema de aulas, Método de
avaliacdo
Conceitos de marca KOTLER, Philip; Administracéo
Marca de corporativa de Marketing: a edicdo do novo
2 Marca de produtos Milénio
Arquitetura de Marca KELLER, K. L. e MACHADO,
Elementos da Marca: nome, slogan, | n1ares. Gestdo Estratégica de
3 Identidade visual e registro legal
Marcas.
Brand Equity e Brand Awareness KELLER, K. L. e MACHADO,
Ranking Nacional e Internacional das Marcos. Gestdo Estratégica de
4 Marcas
Marcas.
Posicionamento da marca KOTLER, Philip; Administracéo
Identidade da marca e imagem da de Marketing: a edi¢do 2012
5 marca
Niveis de significado das marcas KOTLER, Philip; Administracdo
6 Percepgéo de marcas de Marketing: a edigédo 2012
Gestéo de marcas: Branding KELLER, K. L. e MACHADO,
7 Estratégia e taticas Marcos. Gestdo Estratégica de
Marcas.
Avaliacdo intermediaria — P1
Prova individual
8
Devolutiva P1
Comentarios da avaliacéo
9 Vista de provas
Construcao de marcas KAPFERER, Jean-Noel. As marcas
10 Humanizagdo das marcas capital da empresa: criar e
desenvolver marcas fortes
Modalidaes de marketing KELLER, K. L. e MACHADO,
na construgdo de imagem das Marcos. Gestdo Estratégica de
11 marcas
Marcas.
Estratégias de comunicacéo de KELLER, K. L. e MACHADO,
12 marcas Marcos. Gestdo Estratégica de
Marcas.
Avaliacéo intermediaria — P2 Orientacdo
Apresentacéo roteiro do trabalho Bibliografia completa
13 Inicio da atividade pratica em grupo

14

Orientacédo Atividade em grupo
Atividade em sala

Orientacdo
Bibliografia completa




Orientacdo Atividade em grupo Orientacao
Atividade em sala Bibliografia completa
15
Apresentacéo Atividade — P2
Parte 1
16
Apresentacao Atividade — P2
Parte 2
17
Devolutiva, comentarios dos Revisdo - Orientacdo
trabalhos em grupo Bibliografia completa
18 Aula Revisdo — Conteudo geral
Avaliacdo Sub
19
Avaliacéo PF
20
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